
Echando la vista atrás, puede 

decirse que este departamen-

to ha ido creciendo cada año 

poco a poco. Con el paso del 

tiempo se ha conseguido 

un nuevo logro, bien con 

un aumento de visitas a la 

web, o con la incorpora-

ción de una nueva red 

social, o con la aparición 

de un medio distinto. 

¿Hay cosas a mejorar? 

¡Desde luego! Y estamos 

abiertos a recibir propues-

tas y sugerencias que 

sean beneficiosos para todos.  

 

El departamento de Comuni-

cación del Real Zaragoza 

Club de Tenis cumple seis 

años. El principal objetivo 

desde su 

creación ha 

sido difundir 

todo lo relati-

vo al club, no 

solo a los 

propios so-

cios, también 

a posibles 

clientes que 

no nos cono-

cían o que, cono-

ciéndonos, no se 

animaban a visi-

tarnos. 

Es por esto que le hemos 

dado importancia a los cana-

les de comunicación interna 

(paneles, carteles, newslet-

ter…) pero también externa: 

redes sociales (Facebook, 

Twitter, Instagram), envío de 

notas de prensa,  página 

web, etc.  

La página web es 

el principal canal 

informativo del 

club y el que más 

usuarios atrae a lo 

largo del año: tor-

neos, noticias, 

comunicados de 

cierta relevancia… 

se publican aquí 

antes que en cualquier 

sitio.  

Un gran número de visitas 

recae sobre las secciones de 

los torneos, donde los usua-

rios consultan cuadros y 

órdenes de juego. Este año, 

en cambio, también se ha 

notado una pequeña caída 

de visitas con respecto a 

2016, debido también a que 

el número de noticias ha 

disminuido. Y es que, los 

títulos que consiguen nues-

tros jugadores, ¡también influ-

yen en estos datos! 

 

Número de visitas a la web en 2012: 72.898 

Número de visitas a la web en 2017: 142064 

P o n g á m o n o s  e n  s i t u a c i ó n . . .  

P U N T O S  D E  

I N T E R É S  

E S P E C I A L :  

 Número de visi-

tas a la página 

web 

 Número de no-

tas de prensa 

emitidas 

 Apariciones en 

medios 

 ¿Cómo nos valo-

ra la gente en 

redes sociales? 

C O N T E N I D O :  

Situación 1 

Página web 1 

Prensa 2 

Redes sociales 3 

Valoración de usuarios 3 
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La respuesta es sí, aunque 

lo nuestro nos cuesta, no lo 

vamos a negar… 

Desde que existe este de-

partamento hemos manda-

do 208 notas de prensa (y 

alguna más que se nos ha 

podido extraviar). Solo este 

año mandamos más de 

cuarenta, y todos los meses 

hemos salido publicados en 

algún medio de comunica-

ción.  

Una espina que tenemos 

clavada es la poca difusión 

que han tenido nuestros 

ciclos científicos. En temas 

deportivos solemos salir 

siempre. Esperamos que 

este año sigamos con esta 

dinámica, y se difundan 

también nuestras activida-

des culturales. 

M e d i o s  d e  c o m u n i c a c i ó n  ¿ s a b e n  q u e  

e x i s t i m o s ?  

P á g i n a  2  E l  d e p a r t a m e n t o  d e  



Como dicen en televisión, 

“hoy en día, que hablen bien 

de uno es para estar muy 

agradecido”. Y la verdad es 

que nosotros lo estamos, 

porque tanto en Google como 

en Facebook estamos valora-

dos con más de cuatro estre-

llas sobre cinco posibles.  

R e d e s  s o c i a l e s :  n u e s t r a  p r e s e n c i a  

o n l i n e  c r e c e  

¿ C ó m o  n o s  v a l o r a n  l o s  

u s u a r i o s  e n  I n t e r n e t ?  

P á g i n a  3  V o l u m e n  1 ,  n º  1  

òHoy en d²a, 

que hablen bien 

de uno es para 

estar muy 

agradecidoó 

Hay una cosa que nos queda clara: si 

no estás en las redes sociales, no 

eres nadie. Es algo que notamos 

especialmente cuando hicimos cuen-

ta de Facebook, que ya supera los 

1100 usuarios, y, algo más tarde, de 

Instagram. Son redes sociales que 

permiten publicar contenidos, pero 

también interactuar con tu gente, y 

eso genera un feedback con clientes 

muy positivo. Por no hablar de que 

permiten publicitar, a bajo coste, una 

publicación en concreto, y escoger el 

público al que quieres que llegue tu 

contenido. 
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